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Problema de politica publica

El microcrédito crea oportunidades para que familias y emprendedores puedan suavizar su consumo y puedan pagar
inversiones realizadas en sus negocios con el fin de mejorar su bienestar econémico. A pesar que el microcrédito ha recibido
alabanzas y criticas por su potencial para combatir la pobreza, este reconocimiento se basa a menudo en generalizaciones sobre
los movimientos micro-financieros o sobre evidencias menos que concretas, tales como la simple comparacion entre quienes
solicitan los créditos y quienes no lo hacen. Los intentos para determinar el verdadero impacto de los programas de microcrédito
son complicados por el hecho de que la decisién de ser solicitante de un crédito puede, en si, ser un signo de mayor ambicién y
habilidad para mejorar una situacion econémica. A la fecha, pocos estudios han cuantificado rigurosamente los impactos de los

préstamos de microcrédito en los beneficiarios y sus comunidades.

Contexto de la evaluacion

El presente estudio se lleva a cabo en el estado de Sonora en el Norte de México en las areas urbanas de Nogales, Caborcay
Agua Prieta, como asi también en zonas aledafias peri-urbanas y areas rurales. Aunque las fabricas junto a la frontera
estadounidense, conocidas como “maquiladoras,” proporcionan empleo significativo, tal como lo hace la agricultura y la mineria
en algunas de las areas mas rurales, la mayoria de la gente esta subempleada y se esfuerza para ganarse la vida a través de
diversos empleos informales. Muchos residentes no califican para obtener préstamos de bancos tradicionales.

Crédito Mujer, el principal producto bancario de la ciudad de Compartamos - el banco mas grande de micro financiamiento en
México - es actualmente ofrecido a las mujeres mexicanas que tienen mas de 18 afios y que ya tienen algun tipo de negocio o
que les gustaria usar el dinero de un préstamo para iniciar uno. Los negocios pueden ser de cualquier tamafio y pueden fluctuar
desde negocios muy pequefios, tales como la venta de helados desde su propia casa hasta negocios mas establecidos tales como

salones de peluqueria o tiendas.
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Detalles de la intervencion

Este proyecto evalla el impacto social y econémico del acceso a crédito. La evaluacién aproveché la decisién de Compartamos de

realizar un piloto sobre el programa Crédito Mujer en el norte de Sonora, dénde previamente no se habian ofrecido préstamos.

El area de estudio fue dividida en 250 grupos geograficos (conglomerados) y la mitad fueron asignados aleatoriamente para
recibir acceso a crédito o para ser grupo de comparacién. Los agentes de préstamo promocionaban fuertemente el producto
puerta a puerta en areas designadas para recibir acceso a crédito, y las mujeres de estas areas que eran consideradas por

Compartamos aptas para recibir créditos, podian pedir prestado.

En las interacciones de promocion, los agentes de préstamos explicaban los detalles del producto, incluyendo los requerimientos
del préstamo, las tasas de interés y los sistemas de pago, a la vez que distribuian volantes con el logo del banco e informacion de

contacto.

Una vez terminado el cuestionario de linea base, se administraron encuestas telefénicas de alta frecuencia (en cuatro intervalos
de dos semanas cada uno) para recolectar datos de ingreso y gasto de 3.000 encuestados seleccionados aleatoriamente. La
recopilacién en intervalos cortos de multiples mediciones da una estimacién mas sélida de los resultados, que generalmente son
mas ruidosos y varian a través del tiempo.

La fecha final de recopilacion de datos se inicié en Noviembre de 2011, después que Compartamos habia ofrecido crédito a las
mujeres en las areas de tratamiento por un periodo minimo de 14 mesesy 19 por ciento de la poblacién elegible habia postulado
y recibido el préstamo Crédito Mujer. Las Ultimas encuestas fueron administradas en los hogares encuestados que responderian

usando un dispositivo de encuesta tipo tableta y que tomaba en promedio 35 minutos para completarla.



Resultados y lecciones de la politica publica

Resultados por definir.
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Summary of microcredit's impact on various outcomes
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